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Odluéujuéi razlog za prihvatanje globalnog marketinga glasi: opstanak.

Keegan i Green

Promene sa kojima se suoCavaju kompanije na po€etku ovog veka rezultat su uticaja tri faktora. Prvi faktor je globalizacija - ogroman
porast razmene i raspolozivost novih proizvoda i usluga, kao i dramatiéno povecanje mobilnosti inostranih investicija, kretanja ljudi i
medunarodne konkurencije. Za opstanak u ovakvom okruzenju potrebno je konkurisati na medunarodnom nivou. Kompanije koje ne
posmatraju konkurenciju na medunarodnim trzistima ¢esto shvate da se suocavaju ne samo sa medunarodno orijentisanim
uspesnim domacim kompanijama, ve¢ i sa agresivnim inostranim konkurentima koji nastoje da proSire poslovanje.

Dakle, kompanije posluju na globalnom trzistu. Drugi faktor je uticaj poboljSanja u komunikacijskim tehnologijama, posebno
elektronskim komunikacijama. Brze promene svih oblika tehnologije omogucéavaju pristup brojnim nacinima komunikacija, uz niske
troskove, Sto vodi otvaranju trziSta potrosacima Sirom sveta. Ove dve snage su uticale na treci faktor, a to je promena u moci na
trzistu, od proizvodaca ka potro$acu ili krajnjem korisniku. U tom kontekstu, raspolozivost informacija u kompaniji, kao i odredivanje
globalnih marki proizvoda i usluga postaje fenomen globalnog trzista. Razvoj marki na medunarodnim trzistima predstavlja
najmochniji nagin odgovora kompanije na prethodno identifikovane tri snage - globalizaciju, nove, jeftinije komunikacijske tehnologije i
promene trziSne moc¢i u medunarodnim kanalima distribucije.

NajizraZeniji trend dana$njeg poslovanja jeste rastu¢a globalizacija trzista roba i usluga Sirom sveta. Ovo se odnosi na sve, od
avioprevoznika do automobila, od bankarstva do hamburgera, od ode¢e do kompjutera, od deterdZenta do pelena za bebe, od
elektronike do liftova, .. Kompanije, bilo da su ameri¢kog, japanskog ili nekog drugog nacionalnog porekla, ostvaruju sve veci deo
prodaje na internacionalnim trzistima. OpSte usmeravanje kompanija svih vrsta u pravcu internacionalnih trzista rezultiralo je
nastankom veceg broja trziSta proizvoda, koja su po dometu viSe globalna ili regionalna nego domac¢a. Medu njima su trzista
elektronike namenjene industriji ili Sirokoj potro3nji, poluprovodnika, kompjutera, telekomunikacione opreme, automobila, motocikala
i bicikala - da pomenemo samo neke. Trzista koja su nekada bila ograni¢ena nacionalnim prostorima sada su dobila medunarodne
dimenzije. Ovaj seminarski rad ¢e obraditi medunarodni marketing kao novi podukt savremenog hlobalnog okruzenja.
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